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VSTUPNI CAST

Nazev modulu

Cena a jeji vyuziti v marketingové praxi

Koéd modulu
63-m-4/A143

Typ vzdélavani

Odborné vzdélavani

Typ modulu

odborny teoreticky

Vyuzitelnost vzdélavaciho modulu
Kategorie dosazeného vzdélani
M (EQF uroven 4)

Skupiny oboru

63 - Ekonomika a administrativa
64 - Podnikani v oborech, odvétvi

Komplexni dloha

Cena a jeji vyuziti v marketingové praxi
Obory vzdélani - pozndmky
e 63-41-M/01 — Ekonomika a podnikani
e 63-41-M/04 — Obchodni akademie

Délka modulu (pocet hodin)
12

Poznamka k délce modulu
Platnost modulu od
30. 04. 2020

Platnost modulu do

Vstupni pfedpoklady

Nejsou stanoveny.
JADRO MODULU

Charakteristika modulu

Modul je ur&en pro obory vzdélani s rliznym zamétenim a bude realizovan na teoretickém zakladu. Zak ziska obecny
pfehled o marketingovém mixu, jeho vyuZiti v ekonomickém prostfedi a komplexni charakteristiku ceny, jakozto jednu ze
slozek marketingového mixu. Samostatné bude Zzak schopen definovat pojem cena, stanovit cenu a jeji cil pfi



stanovovani. Bude také schopen vybrat vhodnou cenovou strategii.

Ocekavané vysledky uceni

Zak:

charakterizuje cenu v rdmci marketingového mixu
vyhodnoti nejvhodnéjsi metodu stanovovani ceny
definuje cile pfi stanovovani ceny

zvoli vhodné cenové strategie

vysvétli problematiku ceny, vCetné cenovych trikl

gD~

Obsah vzdélavani (rozpis uciva)

« Marketing
« Marketingovy mix
o Cena

Ucebni ¢innosti zakl a strategie vyuky
Strategie vyuky

Metody slovni:

« monologické metody (popis, vysvétiovani, vyklad),
« dialogické metody (rozhovor, diskuse),
« metody prace s ucebnici, knihou, odbornym ¢asopisem, pfipadovou studii

Metody praktické:
« aplikace teoretickych poznatk( na praktickych pfikladech s odbornou podporou uditele

Ucebni ¢innosti

v

Zak:

« pracuje s informacemi ziskanymi z vykladu ugitele

« pfi své Cinnosti uplathuje praci s odbornym textem

« vyhledava a ovértuje si doplfujici informace ziskané z elektronickych zdroja
« konzultuje danou problematiku s ucitelem

« aplikuje teoretické poznatky do praktickych pfikladu

« odhaluje pfipadnou chybovost a provede opravu

« zpracované zadani prezentuje pfed tfidou a ucitelem

Cinnosti Zaka ve vazbé na vysledky uéeni:

1. Charakterizuje cenu v rdmci marketingového mixu

« Ve spolupraci s ucitelem vysvétli diferenci mezi cenou z pozice firmy a cenou spotfebitele
« stanovi cenu jako soucet nakladu, zisku a dané

« charakterizuje cenu jako marketingovy néstroj

« samostatné nebo ve skupiné zaki rozlisi vnéjsi a vnitfni faktory ovliviujici cenu

« stanovi rovnovaznou cenu

2. Vyhodnoti nejvhodnéjSi metodu stanovovani ceny
« definuje rizné metody stanovovani ceny (metoda orientovana na naklady; poptavku; konkurenci nebo
zakaznika)
« s podporou vySe uvedenych metod na prikladu samostatné stanovi cenu
« samostatné nebo ve skupiné zakl zkusi vybrat nejvhodnéjsi metodu pro pfiklady vyrobkud

3. Definuje cile pfi stanovovani ceny

« Vvyjmenuje a popiSe zakladni cile pfi stanoveni ceny
« vysvétli dulezitost ceny pro spotfebni rozhodovani



« Ve spolupraci s ucitelem popiSe vyhody a nevyhody u jednotlivych cild na praktickém pfikladu
« Vv soucinnosti se spoluzaky odhadne cil pfi stanovovani ceny na konkrétnich pfikladech

4. Zvoli vhodné cenové strategie

« definuje cenové strategie a popise je
« na pfikladech vysvétli, vhodnost vybéru jednotlivych strategii
« ve skupiné zaku diskutuje vyhody a nevyhody jednotlivych cenovych strategii

5. Vysvétli problematiku ceny, véetné cenovych trikl

« popiSe variabilni a fixni ndklady

o vyjmenuje druhy nakladd

« na praktickych pfikladech popiSe cenovou kalkulaci

« stanovi cenu jako soucet nakladd, zisku a dané

« popiSe cenové triky a na pfikladech ukaze jejich vyuziti v praxi

« na pfikladu urci, které cenové triky jednotlivi obchodnici vyuzivaji
Zafazeni do uc€ebniho planu, ro¢nik

63-41-M/01 — Ekonomika a podnikani, 3. rocnik
VYSTUPNI CAST
Zplsob ovéfovani dosazenych vysledku

Pisemné zkouSeni: se sklada z teoretické a praktické ¢asti a je celohodinové.

1. Teoreticka Cast obsahuje testové, oteviené, uzaviené a vybérové otazky zejména s témito tématy:

« cena a jeji charakteristika
« cile pfi stanovovani ceny
« metody stanoveni ceny
e cenove strategie

« cenove triky

2. Prakticka Cast obsahuje pfiklad, zaméfeny na zvoleni spravné metody pfi stanoveni ceny a sklada se z 5 uloh. Pro
zpracovani praktické ¢asti jsou vyZzadovany znalosti a dovednosti z téchto oblasti:

« marketingovy mix

« charakteristika a ¢lenéni nakladu
o metody stanoveni ceny

« cenoveé triky

Ustni zkouseni: je zaloZeno na interakci ugitele a zaka pfi hodnoceni. Diiraz je kladen na zjisténi, zda je zak schopen
ziskané poznatky aplikovat v praktickych situacich a nalézt feSeni problémd.

Kritéria hodnoceni

Pisemné zkouseni:

» teoretickd Cast: zak ziskd maximalné 40 bodu, z toho musi ziskat alespori 15 bod(, aby uspél.
» prakticka ¢ast: zak ziska maximalné 60 bod, z toho musi ziskat alespon 35 bodd, aby uspél.

Pfi hodnoceni se zohledriuje:
« schopnost, na zakladé vybraného realného vyrobku, vybrat nejvhodnéjsi metodu pfi stanoveni ceny, vypocitat ji a
svlj vybér vysvétlit
« vlastni navrhy vyuziti cenovych strategii a trik( na konkrétnich vyrobcich

« rozpoznat cile pfi stanoveni ceny jednotlivych obchodniku
« 0Obhajoba feSeného zadani

Ustni zkougeni:



zak dostane 5 otazek, z toho musi zodpovédeét alespon 3, aby uspél.

U obou typl zkouSeni se hodnoti vécna spravnost, aplikace z teoretickych poznatk( na praktickych pfikladech,
prezentace vysledku a jeho obhajoba. Hodnoceni ma za cil posoudit Grover védomosti a dovednosti. Pro spinéni modulu
je potfeba ziskat 50 % celkovych bodl. Podminkou je G€ast na modulu ve vySi 80 %.

Doporucena literatura
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BOUCKOVA, Jana a kol. Marketing. 1. vydani. Nakladatelstvi C.H. Beck, 2003. ISBN 80-7179-577-1.
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Poznamky

Obsahové upresnéni

OV RVP - Odborné vzdélavani ve vztahu k RVP

Material vznikl v ramci projektu Modernizace odborného vzdelavani (MOV), ktery byl spolufinancovan z Evropskych strukturéinich a investicnich fondu a jehoZ
realizaci zajistoval Narodni pedagogicky institut Ceské republiky. Autorem materidlu a vsech jeho éasti, neni-li uvedeno jinak, je Martina Matouskovd. Creative
Commons CC BY SA 4.0 — Uvedte plvod — Zachovejte licenci 4.0 Mezinarodni.



https://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/deed.cs
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