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VSTUPNI CAST

Nazev modulu
Marketingovy mix
Koéd modulu
66-m-3/AF65

Typ vzdélavani
Odborné vzdélavani

Typ modulu

odborny teoreticky

Vyuzitelnost vzdélavaciho modulu

Kategorie dosazeného vzdélani
H (EQF aroven 3)

LO (EQF uroven 4)

Skupiny oboru
66 - Obchod

Komplexni dloha
Obory vzdélani - poznamky
e 66-51-H/01 Prodavac
e 66-41-L/01 Obchodnik
o 66-52-H/01 Aranzér
¢ 66-53-H/01 Operator skladovani
Délka modulu (pocet hodin)
12

Poznamka k délce modulu
Platnost modulu od
30. 04. 2020

Platnost modulu do

Vstupni pfedpoklady

Zakladni ekonomickéa terminologie
JADRO MODULU

Charakteristika modulu

Modul je ur&en pro obory vzdélani s rliznym zaméfenim a bude realizovan na teoretickém zakladu. Zak ziska podrobngjsi
pfehled o marketingu jako samostatné disciplineé, sou¢asné o jeho Uloze v podnikatelském i nepodnikatelském prostiedi,
dale o marketingovém mixu. Samostatné bude schopen definovat pojem marketingovy mix a kategorizovat jej.



Ocekavané vysledky uceni
Vysledky u€eni ve vazbé na RVP
o charakterizuje nastroje marketingu
« umi sestavit marketingovy mix
« urci fazi zivotniho cyklu u konkrétnich produktd
« ur¢i metodu tvorby ceny a stanovi vhodnou aroven ceny
« na prikladu demonstruje Ulohu prodejnich cest
« vybere vhodny reklamni prostfedek pro urcity produkt
Obsah vzdélavani (rozpis uciva)
« Marketing
« Marketingovy mix
Ucebni ¢innosti zakl a strategie vyuky

Strategie vyuky

Metody slovni:

« monologické metody (popis, vysvétlovani, vyklad),
« dialogické metody (rozhovor, diskuse),
« metody prace s u€ebnici, knihou, odbornym ¢asopisem

Metody praktické:

« aplikace teoretickych poznatk( na praktickych pfikladech s odbornou podporou ucitele
Uéebni ¢innosti
Zak:

« pracuje s informacemi ziskanymi z vykladu vyucujiciho

« pfi své Cinnosti uplathuje praci s odbornym textem

« vyhledava a ovéfuje si doplfiujici informace ziskané z elektronickych zdroja

o konzultuje danou problematiku s vyucujicim

« aplikuje teoretické poznatky do praktickych pfikladu

« odhaluje pfipadnou chybovost a provede opravu

» zpracované zadani prezentuje pfed tfidou a vyucujicim

Cinnosti Zaka ve vazbé na vysledky uéeni:

1. Charakterizuje nastroje marketingu
o definuje z&kladni terminologii spojenou s marketingem
o vyjmenuje a charakterizuje jednotlivé nastroje marketingu
o pracuje s literaturou fesici marketing na obecné Urovni a oblast marketingového mixu
o vysveétli divody aplikace marketingu v oblasti obchodu a sluzeb
2. Umi sestavit marketingovy mix
o Objasni pojem marketingovy mix
o popiSe Ulohu marketingového mixu v podnikatelském prostiedi
o pojmenuje a charakterizuje jednotlivé kroky marketingového mixu
o Ve spolupraci s uCitelem na praktickém zadani sestavi marketingovy mix
3. Ur¢i fazi zivotniho cyklu u konkrétnich produktt
o na schématu objasni faze Zivotniho cyklu vyrobku
o zvoli vyrobek, u néhoz popiSe faze zivotniho cyklu
o navrhne zpUsob nejefektivnéjsi moznosti udrzeni produktu na trhu a konfrontuje ho s vyucujicim a spoluzaky
o spolupracuje se spoluzaky
4. Urci metodu tvorby ceny a stanovi vhodnou uroven ceny
o vyjmenujte metody tvorby cen a vysvétli vyznam jejich pouziti
o pojmenuje faktory ovliviiujici cenu produktu
o ve spolupraci s vyuc€ujicim na praktickém zadani zvoli metodu tvorby ceny a stanovi vhodnou Groven ceny
zvoleného produktu
o v soucinnosti se spoluzaky demonstruje vliv cenové hladiny vyrobku na jeho konkurenceschopnost na trhu



5. Na pfikladu demonstruje ulohu prodejnich cest
o zvoli si jeden vyrobek a vysvétli efektivnost volby prodejni cesty
o samostatné nebo ve skupiné zakl vybere pro konkrétni vyrobky druhy prodejnich cest
o na pfikladech vyjmenuje vyhody a nevyhody prodejnich cest
6. Vybere vhodny reklamni prostiedek pro uréity produkt
o vysvétli druhy reklamy a propagace prodeje
o na pfikladech vysvétli, kde je vhodné pouzit reklamu nebo podporu prodeje
o ve skupiné zaku diskutuje o vhodnosti pouziti reklamniho prostfedku na konkrétni zadany vyrobek
Zafazeni do u€ebniho planu, ro¢nik

e 66-51-H/01 Prodavac
3. rocnik
e 66-41-L/01 Obchodnik

3. rocnik
VYSTUPNI CAST
Zplsob ovéfovani dosazenych vysledki

Pisemné zkouSeni se bude skladat z teoretické a praktické ¢asti. V teoretické Casti se znalosti ovéfi formou otevienych
otazek s tématy:

« marketing
« Uloha a nastroje marketingu
« marketingovy mix

Prakticky pfiklad bude obsahovat 4 Glohy zaméfené na 4P marketingového mixu, které budou vyzadovat:

« formulaci a zakladni charakteristiku marketingového mixu
« Kklasifikaci marketingového mixu

« navrh vlastniho fedeni dle zadani

« vyhodnoceni vlastniho feSeni

Ustni zkou$eni: 24k prezentuje ziskané znalosti formou aplikace na konkrétnich prikladech.

Kritéria hodnoceni
Pisemné zkouseni:
1. teoreticka ¢ast: Zak ziska maximalné 20 bodu, uspél pfi dosazeni minimalné 6 bodd
2. prakticka Cast: zak ziska maximalné 40 bod, uspél pfi dosazeni minimalné 25 bodd. Hodnoceni mize byt
realizovano na zakladé téchto oblasti:
o zpracovani marketingového mixu
o realizace ulohy korespondujici s marketingovym mixem

o vlastni navrhy na efektivni feSeni zadaného pfikladu
o obhajoba feSeného zadani

Ustni zkou$eni: zak dostane tfi otazky, uspél pfi zodpovézeni 1/3.

U obou typl zkou$eni se hodnoti vécna spravnost vykladu pojmd, aplikace z teoretickych poznatk( do praktickych
prikladli, samostatnost pfi prezentaci a schopnost obhajoby vysledku. Podminkou je G¢ast na modulu ve vysi 80 %.

Zak modul nesplni v pfipadé nedosazeni pozadované minimalni bodové hranice, tj 31 bod.

Doporucena literatura

KYNCLOVA, Jaroslava, KARASKOVA, Eva. Marketing a management. 1. vydani. Fortuna, 2009. ISBN 978-80-773-061-
1.

Poznamky



Obsahové upresnéni
OV RVP - Odborné vzdélavani ve vztahu k RVP
Material vznikl v ramci projektu Modernizace odborného vzdélavani (MOV), ktery byl spolufinancovan z Evropskych strukturalnich a investi¢nich fondu a jehoz

realizaci zajistoval Ndrodni pedagogicky institut Ceské republiky. Autorem materidlu a véech jeho éasti, neni-li uvedeno jinak, je Marcela Prausova. Creative
Commons CC BY SA 4.0 — Uvedte pivod — Zachovejte licenci 4.0 Mezinarodni.



https://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/deed.cs
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