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VyuA%itelnost komplexnA A2lohy

Kategorie dosaA%enA©ho vzdA>IAjnA

M (EQF AcroveA” 4)

LO (EQF AcroveA” 4)

Skupiny oborA~

99 - PrA"A™ezovA©

Vazba na vzdAsIAjvacA modul(y)

Marketing 4€* zAkladnA pojmy

A kola

IntegrovanA| stA™ednA Ajkola technickAj, K UAiliAjti, MA>InAk
KIAAovA© kompetence

Kompetence k A™eAjenA problA®mA", PersonAjInA a sociAjInA kompetence, Kompetence k pracovnAmu uplatnAsnA a podnikatelskAzm aktivitAjm
Datum vytvoA™enA

05. 02. 2020 17:21

DA®lka/AasovA;j nAjroAnost - OdbornA®© vzdAIAjvAinA
10

DA®lka/AasovA;j nAjroAnost - VAjeobecnA®© vzdAsIAjvAinA
PoznAjmka k dA®Ice A%lohy

RoAnAk(y)

1. roAnAk, 2. roAnAk, 3. roAnAk, 4. roAnAk

A“eAjenA Aclohy

individuA|InA

Charakteristika/anotace

KomplexnA A%loha mA; za cAI nauAit A%A,ky, na zA,kIadA> JednoduchA‘/zch doplA“ovahek a dAIAAch pA™AkladA, zA.kIadA'm marketingu, podstaty
trhu, marketingovA®ho prostA™edA, A™AzenA a vAvzzkumu, zAjkladnA informace o vAtsrobku, cenA, distribuci a propagaci vAYzrobkA™ nebo sluAv4eb.

Komplean Aloha j ie rozdAslena do nA kolika dAIAAch AA,stA DAIAA AA;sti jsou uvedeny ve formulA,ATMl pro zadAjnA komplexnA Aclohy. PA™Alohou j je
zadAjnA komplexnAch A%loh a takA® A™eA enA komplexnAch Alloh.

\ komplean Aloze budou pouA%lty motivaAnA a flxaAnA didaktickA© metody, jako napATMAkIad motivaAnA rozhovor, uvA|dA>nA pATMAkIadA' Z praxe,
AsstnA opakovAjnA, pAsemnA®© procvifovAinA, a daIA|A TakA® budou pouA%lty didaktickA© metody diagnostickA® a klasifikaAnA.

JADRO ASLOHY

OAekAjvanA®© vAssledky uAenA

AveAjk:



2
3.

. VysvA-tlA pojem marketing, trh a marketlngovA© prostA™edA a AT™MAzenA
Vyst »tIA charakteristiku a AlenA>nA vA‘/zrobkA
VysvAtlA cenu, distribuci a propagaci vAVarobkA™

Specifikace hlavnAch uAebnAch AinnostA A%A;jkA7/aktivit projektu vA. doporuAenA®ho AasovA©ho rozvrhu

AveAjk:

1.

2.

3.

PouA34AvA; zAkladnA pojmy marketingu
o sleduje prezentaci na danA© tA®ma a odpovAdA. na otAjzky uAitele
o aplikuje teoretickA® znalosti na praktlckA‘/zch pAT'V'AkIadech
o definuje marketlngovA‘/z mix a podnikatelskA® koncepce
o definuje trh, nabAdku a poptA.vku
o definuje marketlngovA© A™AzenA
o samostatnAs nebo ve skupinA> A%AjkA~ A™eA ;A zadanA® pracovnA listy
VysvAstlA viiv marketingovA©ho vAYszkumu
o definuje marketingovAYs vAszkum
o vysvA-tIA techniky marketingovA®ho vAszkumu
o vyhotovA dotaznAk
VytvoA™A samostatnA‘/z pATMAkIad kde popAA.e vAvsrobek, urAA cenu, distribuci a propagaci danAGho vA‘/zrobku
o navrhne si pAT'V'AkIad manaA%erskA@ situace (vyhledAj na internetu pA™Aklad A%spAsAjnA®ho manaAvera)
o definuje se problA@m v ATMAzenA
o sestavA moA%nA®© varianty A™MeAjenA danA®ho problA©mu

DoporuAenAvs AasovAYs rozvrh AinA:

.

.

.

2 vyquvacA hodiny pro prvnA AA|st
3 vyquvacA hodiny pro druhou AA|st
3 vyuAovacA hodiny pro tA™etA AAjst

DAjle je doporuAena domAjcA pA™Aprava v rozsahu 2 vyuAovacAch hodin

MetodickA; doporuAenA

KomplexnA A%loha mA A%e bAvat vyuAdaita v teoretickA®m vyuAovAinA a je rozdAslena do dAIAAch AAjstA:

1. dAIAA AA;st

L

.

3

L]

pracovnA list slouA%4A k opakovAinA a zapamatovA,nA probranA©ho uAiva v rA,mC| teoretlckA@ho uAiva

A%AK je veden uAitelem k samostatnA© Ainnosti a A™eAjenA vzniklAvach problA©mA™, formou navAjdA>nA na sprAjvnA®© vyhledAinA informacA a
zodpovA>zenA danAvach otA,zek

uAitel dohIAA%A na sprA,vnA‘/z prA bA>h Ainnosti A%A,kA' a konzultuje s A%A,ky jejich provedenA® chyby a A.patnA© postupy

uAitel vA%4dy kontroluje sprAjvnA® postupy a vAvzsledky

2. dAIAA AAst

e o o o o o

pracovnA list slouA%A k aplikaci teoretickAvzch znalostA v marketlngovA©m vAYszkumu

uAlteI nejprve seznA,mA A%A,ky S pracovnAm listem a danAsm pATMAkIadem a zopakuije si postupy u marketingovA®ho vAszkumu
A%A.m praculA samostatnA> nebo v malAtsch skupmkA,ch (maximAjInA, 2 A%A,m na skupinku)

uAitel dohlAA%A na prA™bA-h zadanA® Ainnosti a pomA|hA| s tvorbou dotaznAku

uAitel zodpovAdAj odbornA> na kladenA® dotazy A%A.kA na danou problematiku

uAitel kontroluje sprAjvnost zpracovAjnA pracovnAho listu a sprAjvnA©ho sestavenA dotaznAku

3. dAIAA AAjst

3

® o o o

pracovnA list slouA%4A k aplikaci teoretickAlzch znalostA ve vA‘/zrobku _ceny, distribuci a propagaci danA®ho vAlzrobku

uAitel nejprve seznA,mA A%uAjky s pracovnAm listem a danAv2m pA™Akladem a zopakuije si postupy pro vAYzbAsr vhodnAGho vAYzrobku a
nA,sIednA@ zpracovA.nA ceny, urAenA distribuce a propagace

A%A.m praculA samostatnA> nebo v malAtsch skupmkA,ch (maximAjInA, 2 A%A,m na skupinku)

uAitel dohlAA%A na prA bA-h zadanA® Ainnosti a pomA|hA| s tvorbou propagaAnAho letAjku Ai sloganu

uAitel zodpovAdAj odbornA> na kladenA® dotazy A%A.kA na danou problematiku B

uAitel kontroluje sprAjvnost zpracovAinA pracovnAho listu a sprAjvnA®ho sestavenA dotaznAku

ZpA“sob realizace

forma vAlzuky &€ teoretickA

komplexnA A%loha bude A™eAjena v uAebnAs s moA%nAvsm pA™Astupem k internetu

PomA-cky

TechnickA® vybavenA:

3

3

3

poAAtaAe nebo tablety s pA™Astupem k internetu
MS Word, MS EXCEL, Adobe Reader
dataprojektor

UAebnA pomA-cky pro uAitele:

3

zadAjnA komplexnA A%lohy (kaA%dAv. A%Aik mA; viastnA komplexnA Alohu)

UAebnA pomA-cky pro A%A ka:

3

3

3

3

kalkulaAka

uAebnA dokumenty k danA© problematice
psacA potAT'V'eby kreslAcA potAT"'eby (pastelky)
zadAinA dAIAAch AAstA komplexnAch A%loh



VASTUPNA ACEAST

Popis a kvantifikace vAjech plAjnovanA'sch vAVzstupA”

KritA©ria hodnocenA

1. dAIAA AA;st
* posuzuje se vAscnA; sprAjvnost vAlzkladu a aplikace teoretickAlzch znalostA do praktickAtzch pATMAkIadA'
« aktivita A%A|ka . B
« spoluprAjce A%AikA' s UAitelem

2. dAIAA AAst

* posuzuje se vAscnAj sprAjvnost aplikace teoretlckA‘/zch znalostA do praktlckA@ho pATMAkIadu
« aktivita A%Ajka a samostatnost pA™i A™eA enA zadanA©ho pA™Akladu

3. dAIAA AAst
« posuzuje se forma zpracovAinA dAIAAho pA™AKladu_
« samostatnost pATMl zpracovA.nA modelovA©ho pATMAkIadu
« vAscnAj sprAjvnost zpracovAinA modelovA©ho pA™Akladu
KaA%dA;j dAIAA AAjst mA; hodnocenA 30 bodA™. AtzAk uspAsl pA™i spinAsnA 40% danAvzch bodA™.

DoporuAenA,; literatura

MOUDRA, Marek. Marketing: zAjklady marketingu. AktualizovanA®© 4. vydAjnA. ProstAsjov: Computer Media, 2018. ISBN 978-80-7402-359-0.
DOBA"ICKA, Josef a VladimAr DOSTAL. HodnotovA. management a marketing malAvzch a stA™ednAch firem. Brno: Sting, 2006. ISBN 80-86342-52-2.

KLANSKA, Petr, Otto MAceNCH a DanuAje CHROMA. Ekonomika: ekonomickA; a finanAnA gramotnost pro stA™ednA Ajkoly. OsmA®, upravenA©
vydAjnA. Praha: Eduko, 2017. ISBN 978-80-88057-40-6.

PoznA;jmky
ObsahovA®© upA™esnA>nA
OV RVP - OdbornA® vzdAsIAjvA;nA ve vztahu k RVP
PA™Alohy
« Marketing.docx

o Marketingovy-vyzkum.docx
o Marketingovy-vyzkum-pracovni-list.docx
MateriAjl vznikl v I’A/mCI projektu Modernizace odbornA®ho vzdAIA; vA,nA (MOV), kterAvs byl spoluf/nancovA,n z EvropskAYsch strukturAj /nAch a investiAnAch fondA™ a jehoA% realizaci zajiAjA¥oval

NAjrodnA pedagog/ckA/z institut ACEeskA®© republiky. Autorem materiAjlu a vAjech jeho AAjstA, nenA-li uvedeno jinak, je Jana VikovAj. mmon. BY SA 4.0 46 UveAte pAvod a€* Zachovejte
licenci 4.0 MezinAjrodnA.


https://mov.nuv.cz/uploads/mov/attachment/attachment/93366/Marketing.docx
https://mov.nuv.cz/uploads/mov/attachment/attachment/93367/Marketingovy-vyzkum.docx
https://mov.nuv.cz/uploads/mov/attachment/attachment/93368/Marketingovy-vyzkum-pracovni-list.docx
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/deed.cs
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