[image: C-OPVVV-MSMT]


Propagace a její využití v marketingové praxi
	
PRACOVNÍ LISTY 






Propagace je …………………………………………………………………………………….
…………………………………………………………………………………………………...
Složky komunikačního mixu:


Hlavním cílem propagace je ……………………………………………………………………

Schéma strategie B2B a B2C:








Výhody a nevýhody B2B: …
Výhody a nevýhody B2C: …

Motivační nástroje podpory prodeje:
· …
· …
· …
· …
· …
· …
· …
· …

Public relations je ……………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………..
Reklama je ……………………………………………………………………………………..
………………………………………………………………………………………………….

Komunikační model AIDA:





Schéma komunikačního modelu:


Formy přímého marketingu: ……………………………………………………………………
Základní funkce reklamy:
· …
· …
· …
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EVROPSKA UNIE
Evropské strukturalni a investi¢ni fondy

Operacni program Vyzkum, vyvoja vzdélavani s ensvo skolstul

MLADEZE A TELOVYCHOVY
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