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Distribuce a její využití v marketingové praxi
	
PRACOVNÍ LISTY 



Distribuce je …………………………………………………………………………………….
…………………………………………………………………………………………………..
Distribuce přímá:
	Výhody
	Nevýhody

	
	

	
	

	
	

	
	



Distribuce nepřímá:
	Výhody
	Nevýhody

	
	

	
	

	
	

	
	



Doplňte možné mezičlánky nepřímé distribuce:




Prodejní cesty:
· …
· …
· …
· …


Firma musí zvolit ………………………….. a ……………………………… tak, aby oslovila 
požadovaný segment trhu.

Proč je důležitý faktor času na distribuci?
…………………………………………………………………………………………………..
Proč je důležitý faktor místa na distribuci?
………………………………………………………………………………………………….

	Funkce velkoobchodu
	Funkce maloobchodu

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	



Typy maloobchodních jednotek (popište):
· …
· …
· …
· …
· …
· …

Franchising je …………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………
Vývoj maloobchodu v České republice:
[bookmark: _GoBack]

Výrobce





.





Zákazník
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EVROPSKA UNIE
Evropské strukturalni a investi¢ni fondy

Operacni program Vyzkum, vyvoja vzdélavani s ensvo skolstul

MLADEZE A TELOVYCHOVY
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