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VSTUPNA ACEAST

NAjzev komplexnA A%lohy/projektu

ZprodukovAjnA reklamnA kampanA> "Tour 2018 kapely Melody Boys"
KAz3d A2lohy

34-u-4/AC98

VyuA%itelnost komplexnA A2lohy
Kategorie dosaA%enA©ho vzdA>IAjnA
0 (EQF AcroveA" 4)
Skupiny oborA”
34 - Polygrafie, zpracovAinA papAru, filmu a fotografie
Vazba na vzdAsIAjvacA modul(y)
VAjeobecnA® znalosti pro ReprodukAnAho grafika a ReprodukAnAho grafika pro mA©dia 4€* 2. roAnAk
A kola
SA mediAjInA grafiky a tisku, s.r.0., BeranovAYzch, Praha 9
KIAAovA© kompetence
Datum vytvoA™enA
20. 06. 2019 08:53
DA®©lka/AasovA;j nAjroAnost - OdbornA®© vzdAIAjvAinA
12
DA®lka/AasovA;j nAjroAnost - VAjeobecnA®© vzdAsIAjvAinA
PoznAjmka k dA®Ice A%lohy
RoAnAk(y)
2. roAnAk
A“eAjenA Aclohy
individuA|InA, skupinovA©
DoporuAenA"z poAet A%A kA
3
Charakteristika/anotace
CAIem komplexnA A°Iohy je simulace reklamnA kampanA> DA‘raz je kladen pATMedevAlAm na schopnost zprodukovat AA|st kampanA> kterA se tAVzKA
pATMApravy tiskovAtsch dat a nA,sIednA@ho tisku. SouAA|stA kampanA> jsou pokroAlIeJA,A znalosti v pATMApravA> tlskovA‘/zch zakAjzek a volba

sprAjvnA®© tiskovA®© techniky. Komplean A%loha provA SA™A, zda jsou A%A,m schopni naplA.novat reklamnA kampaA pATMljmout a zhodnotit tiskovA
data, tato data zpracovat dle zadAjvacA dokumentace a nAjslednAs rozhodnout, kterAj tiskovA; technika bude pro tisk pouAd4ita.

JADRO ASLOHY

OAekAjvanA®© vAssledky uAenA
AvsAik:
« charakterizuje reklamnA kampaA jejA pA™Apravu a pouA%itA®© prostA™edky

. popAA,e pAT'V'AJem tlskovA‘/zch dat a jejich kontrolu
. popAA.e pre-press jako pATMApravu tiskovAl4ch dat v produkci reklamnA kampanA»



« volA vhodnou tiskovou techniku v zAjvislosti na typu zakAjzky
Specifikace hlavnAch uAebnAch AinnostA A%A;jkA/aktivit projektu vA. doporuAenA®ho AasovA©ho rozvrhu

VAyssledek uAenA: Charakterizuje reklamnA kampaA”, jejA pA™Apravu a pouA%itA®© prostA ™edky
4 hodiny

« A%Aik popAAje komunikaci a reklamu jako nAjstroj pro oslovenA veA™ejnosti
. A%A,k vysvA-tIA strategii reklamy
« A%Ajk objasnA pojem &€zreklamnA sdAslenAa€ce

VAyssledek uhienA: PopAAje pA™Ajem tiskovAYsch dat a jejich kontrolu
2 hodiny

A%A,k uvede neJAastA>JA|A formA,ty grafickAlsch souborA
. A%A.k posoudA kvalitu tiskovAtsch dat a navrhne ATMeA|enA pro jejich pATMApadnou opravu
o A%Aik popAAje pA™enos tiskovAtsch dat s pouAZitAm online prostA™edkA~

VAyssledek uhienA: PopAAje pre-press jako pA™Apravu tiskovAYsch dat v produkci reklamnA kampanAs
3 hodiny

. A%A,k uvede zA.sady zpracovA.nA obchodnA dokumentace

. A%A,k vyst »tIA vAYaznam vstupnA meZ|operaAnA a vAsttupnA kontroly v oblasti pATMedtlskovA© pA™Apravy

« A%Ak popAA.e jednotlivA® vAvzrobnA operace a technickA©® parametry, zpA“sob zhotovenA tiskovA®© formy, volbu sprAjvnAtzch reprodukAnAch
QodlfladA B o

o A%Ajk si osvojA pojem a€zdigitAjlnA workflowa€oe

VAyssledek uAenA: VolA vhodnou tiskovou techniku v ZAjvislosti na typu zakA,zky
3 hodiny

- A%Aik popAAie grafickA© techniky na principu tisku z plochy, hloubky, vAY2Aiky a prAtisku } )
« A%Aijk uvede ekonomickou vAlzhodnost Ai nevAYzhodnost jednotlivAlzch tiskovAlzch technik ve vztahu k tiskovA© zakAjzce

MetodickA; doporuAenA

DoporuAuje se vytvoA™it tzv. produkAnA tAYzmy, kterA© budou pracovat na Alloze a vAtssledky pak vzAjjemnAs mezi sebou prezentovat.
ZpA“sob realizace

OrganizaAnA forma vAvsuky: teoreticko-praktickAj, prA"A™ezovA;

ProstA™edA: AjkolnA uAebna pro praktickA©® vyuAovAjnA

PomA-cky

AveAik i uAitel:

« poAAtaA s pA™ipojenAm na internet
« grafickA® programy Adobe Photoshop, Adobe lllustrator, Adobe InDesign, Adobe Acrobat
« kontrolnA nAjtiskovA© nebo nAjhledovA© zaA™AzenA

VASTUPNA ACEAST

Popis a kvantifikace vAjech plAjnovanAvzch vA'sstupA”
AvzAjk odevzdA| vypInAnA® PracovnA listy 1, 2, 3 a 4.
KritA©ria hodnocenA

AveAik vyATMeA,A A%lohu, pokud vypInA vA,echny tabulky obsaA%enA@ v PracovnAch listech 1, 2, 3 a 4. SprA.vnost A™eA enA posoudA uAitel die
souborA™ PracovnA listy 1,2, 3,4 - ATMeA.enA od vA,ech tA™MA A%A,kA v tAzmu a ohodnotA klasmkaAnAml stupni 1-5.

VAVsslednA| klasifikace: prA'mAsr z dvanAicti dAIAAch hodnocenA.
DoporuAenA,; literatura

« M. KaplanovA; a kol.: ModernA polygrafie. 3. vyd., SPP, Praha, 2012, ISBN 978-80-254-4230-2

D. Ogilvy: Ogilvy 0 reklamA» v d|g|tA,InAm vA ku, Svojtka&Co., 2018, 978-80-256-2159-2

Z. DvoAT'V'A|kovA|, DTP a pA™edtiskovA| pATMAprava Computer Press, Brno, 2012, ISBN 978-80-251-1881-8

R. BlahAjk, P. Pop: Realizace tiskovin. NakladatelstvA grafickA©® Ajkoly, Praha, 2018, ISBN 978-80-86824-18-5

D. Bann: PolygrafickA; pA™AruAka. Slovart, Praha, 2008, ISBN 80- 7391-029-2

W. Lidwell, K. Holden a J. Butler: UniverzAjInA principy designu: 125 sz sobA” jak sz‘/2A||t pouA%lteInost a pATMltaA%Ilvost a ovlivnit vnAmA;nA-
designu. Computer Press, Brno, 2011, ISBN 9788025135402

S. Anderson: PA™itaA%livAYz interaktivnA design: jak vyth,ATMet uA%lvateIsky pATMAvA »tivA© produkty. Computer Press, Brno, 2012, ISBN
9788025137222

S. Weinschenk: 100 vA-cA, kterA©® by mAs| kaA%dAYz designA®@r vA-dAst o lidech. Computer Press, Brno, 2012, ISBN 9788025136492

T. Samara: ZA|kIady graflckA@ho designu: vizuAjinA elementy, techniky a strategie pro grafiky. Slovart, Praha, 2013, ISBN 978-80-7391-698-5

T. Samara: GrafickAls design: zAjkladnA pravidla a zpA“soby jejich poruAjovAjnA. 2. vyd., Slovart, Praha, 2016, ISBN 978-80-7529-046-5

G. Ambrose a kol.: GrafickAY% design: typografie. Computer Press, Brno, 2010, ISBN 9788025129678

G. Ambrose: GrafickAlz design: tisk a dokonAovacA prAjce. Computer Press, Brno, 2011, ISBN 978-80-251-2968-5

V. Kulka: PDF/X-1a, PDF/X-4. Grafie CZ, Praha, 2015, ISBN 978-80-260-7858-6

J. D. Murray a kol.: Encyklopedie grafickAlach formA.tA' specifikace souborovAtsch formA,tA A™ada konverznAch programA a screen- grabberA
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zdrojovA®© obrAjzky a kA3dy pro platformy PC, Unix a Mac [online]. Computer Press, Praha, 1997, ISBN 8072260332
PoznA;jmky
PA™Alohy:

ZadAjnA 1 ZprodukovA,nA reklamnA kampanA> a€ZzTour 2018 kapely Melody Boyséa€ce

PL1 formulA,ATM ZprodukovA,nA reklamnA kampanA> a€ZTour 2018 kapely Melody Boysa€ce
PL1 ATMeA,enA ZprodukovA,nA reklamnA kampanA- &€2Tour 2018 kapely Melody Boysa€ce
ZadAjnA 2 VA1/2roba plakA;tu A1

PL2 formulA,ATM VAvzroba pIakA,tu Al

PL2 A™eAjenA_VAtsroba plakAjtu At

ZadAjnA 3_VAtsroba bookletu na CD

PL3 formulAjA™ VAvsroba bookletu na CD

PL3 A™eAjenA_VAvzroba bookletu na CD

ZadAjnA 4_ VA‘/zroba pATMlpAnacA placky

PL4 formulA,ATM VAYzroba pATMlpAnacA placky

PL4 ATMeA|enA VAYzroba pATMlpAnacA placky
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ObsahovA®© upA™esnA>nA

OV RVP - OdbornA® vzdAs1AjvA;nA ve vztahu k RVP

PA™A|ohy

o Zadani-1_Zprodukovani-RK-Tour-2018-kapely-MB.
o PL1-formular Zprodukovani-RK-Tour-2018-kapely-MB.
o PL1-reseni_Zprodukovani-RK-Tour-2018-kapely-MB.
o Zadani-2_Vyroba-plakatu-A1.

o PL2-formular_Vyroba-plakatu-A1.docx

o PL2-reseni_Vyroba-plakatu-Ai.docx

e Zadani-3_Vyr kletu-na-CD.
-PL—frmIrVr - kletu-na-CD.

o PL3-reseni_Vyroba-bookletu-na-CD.

e Zadani-4_Vyroba-pripinaci-placky.docx

o PL4-formular_Vyroba-pripinaci-placky.docx

o PlL4-reseni_Vyroba-pripinaci-placky.docx

Mater/A,/ vznikl v rA,mct projektu Modernizace odbornA®ho vzdAIA; vA,nA (MOV), kterAvs byl spoluflnancovA,n z EvropskA Vech strukturAjinAch a investiAnAch fondA~ a jehoA% realizaci za/lA,A¥oval

NAjrodnA pedagogickAYz institut ACEeskA®© republiky. Autorem materiAjlu a vAjech jeho AAjstA, nenA-li uvedeno jinak, je JIA™A CikAjn. Creative Commons CC BY SA 4.0 4€“ UveAte pAvod 4€*
Zachovejte licenci 4.0 MezinAjrodnA.


https://mov.nuv.cz/uploads/mov/attachment/attachment/82751/Zadani-1_Zprodukovani-RK-Tour-2018-kapely-MB.docx
https://mov.nuv.cz/uploads/mov/attachment/attachment/82752/PL1-formular_Zprodukovani-RK-Tour-2018-kapely-MB.docx
https://mov.nuv.cz/uploads/mov/attachment/attachment/82753/PL1-reseni_Zprodukovani-RK-Tour-2018-kapely-MB.docx
https://mov.nuv.cz/uploads/mov/attachment/attachment/82754/Zadani-2_Vyroba-plakatu-A1.docx
https://mov.nuv.cz/uploads/mov/attachment/attachment/82755/PL2-formular_Vyroba-plakatu-A1.docx
https://mov.nuv.cz/uploads/mov/attachment/attachment/82756/PL2-reseni_Vyroba-plakatu-A1.docx
https://mov.nuv.cz/uploads/mov/attachment/attachment/82757/Zadani-3_Vyroba-bookletu-na-CD.docx
https://mov.nuv.cz/uploads/mov/attachment/attachment/82758/PL3-formular_Vyroba-bookletu-na-CD.docx
https://mov.nuv.cz/uploads/mov/attachment/attachment/82759/PL3-reseni_Vyroba-bookletu-na-CD.docx
https://mov.nuv.cz/uploads/mov/attachment/attachment/82760/Zadani-4_Vyroba-pripinaci-placky.docx
https://mov.nuv.cz/uploads/mov/attachment/attachment/82761/PL4-formular_Vyroba-pripinaci-placky.docx
https://mov.nuv.cz/uploads/mov/attachment/attachment/82762/PL4-reseni_Vyroba-pripinaci-placky.docx
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/deed.cs
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