
VSTUPNÃ  ÄŒÃ ST

NÃ¡zev komplexnÃ  Ãºlohy/projektu

ZprodukovÃ¡nÃ  reklamnÃ  kampanÄ› "UklidÃ me svoje mÄ›sto"

KÃ³d Ãºlohy

34-u-4/AC96

VyuÅ¾itelnost komplexnÃ  Ãºlohy

Kategorie dosaÅ¾enÃ©ho vzdÄ›lÃ¡nÃ 

L0 (EQF ÃºroveÅˆ 4)

Skupiny oborÅ¯

34 - Polygrafie, zpracovÃ¡nÃ  papÃ ru, filmu a fotografie

Vazba na vzdÄ›lÃ¡vacÃ  modul(y)

VÅ¡eobecnÃ© znalosti pro ReprodukÄ nÃ ho grafika a ReprodukÄ nÃ ho grafika pro mÃ©dia â€“ 1. roÄ nÃ k

Å kola

SÅ  mediÃ¡lnÃ  grafiky a tisku, s.r.o., BeranovÃ½ch, Praha 9

KlÃ Ä ovÃ© kompetence

Datum vytvoÅ™enÃ 

20. 06. 2019 08:39

DÃ©lka/Ä asovÃ¡ nÃ¡roÄ nost - OdbornÃ© vzdÄ›lÃ¡vÃ¡nÃ 

12

DÃ©lka/Ä asovÃ¡ nÃ¡roÄ nost - VÅ¡eobecnÃ© vzdÄ›lÃ¡vÃ¡nÃ 

PoznÃ¡mka k dÃ©lce Ãºlohy

RoÄ nÃ k(y)

1. roÄ nÃ k

Å˜eÅ¡enÃ  Ãºlohy

individuÃ¡lnÃ , skupinovÃ©

DoporuÄ enÃ½ poÄ et Å¾Ã¡kÅ¯

3

Charakteristika/anotace

CÃ lem komplexnÃ  Ãºlohy je simulace reklamnÃ  kampanÄ›. VelkÃ½ dÅ¯raz je kladen na schopnost zprodukovat Ä Ã¡st kampanÄ›, kterÃ¡ se tÃ½kÃ¡ pÅ™Ã ‐
pravy tiskovÃ½ch dat a nÃ¡slednÃ©ho tisku. SouÄ Ã¡stÃ  Ãºlohy jsou pokroÄ ilejÅ¡Ã  znalosti v pÅ™Ã pravÄ› tiskovÃ½ch zakÃ¡zek a volba sprÃ¡vnÃ©
tiskovÃ© techniky. KomplexnÃ  Ãºloha provÄ›Å™Ã , zda jsou Å¾Ã¡ci schopni naplÃ¡novat reklamnÃ  kampaÅˆ, pÅ™ijmout a zhodnotit tiskovÃ¡ data, tato
data zpracovat dle zadÃ¡vacÃ  dokumentace a nÃ¡slednÄ› rozhodnout, kterÃ¡ tiskovÃ¡ technika bude pro tisk pouÅ¾ita.

JÃ DRO ÃšLOHY

OÄ ekÃ¡vanÃ© vÃ½sledky uÄ enÃ 

Å½Ã¡k:

charakterizuje reklamnÃ  kampaÅˆ, jejÃ  pÅ™Ã pravu a pouÅ¾itÃ© prostÅ™edky
popÃ Å¡e pÅ™Ã jem tiskovÃ½ch dat a jejich kontrolu
popÃ Å¡e pre-press jako pÅ™Ã pravu tiskovÃ½ch dat v produkci reklamnÃ  kampanÄ›



podle typu zakÃ¡zky zvolÃ  vhodnou tiskovou techniku v produkci reklamnÃ  kampanÄ›
poÅ™Ã dÃ  kontrolnÃ  nÃ¡hled a nÃ¡tisk a zhodnotÃ  kvalitu tiskovÃ½ch vÃ½stupÅ¯

Specifikace hlavnÃ ch uÄ ebnÃ ch Ä innostÃ  Å¾Ã¡kÅ¯/aktivit projektu vÄ . doporuÄ enÃ©ho Ä asovÃ©ho rozvrhu

VÃ½sledek uÄ enÃ : Charakterizuje reklamnÃ  kampaÅˆ, jejÃ  pÅ™Ã pravu a pouÅ¾itÃ© prostÅ™edky

4 hodiny

Å¾Ã¡k popÃ Å¡e komunikaci a reklamu jako nÃ¡stroj pro oslovenÃ  veÅ™ejnosti
Å¾Ã¡k  vysvÄ›tlÃ  strategii reklamy
Å¾Ã¡k vysvÄ›tlÃ  pojem â€žreklamnÃ  sdÄ›lenÃ â€œ

VÃ½sledek uÄ enÃ : PopÃ Å¡e pÅ™Ã jem tiskovÃ½ch dat a jejich kontrolu

2 hodiny

Å¾Ã¡k vyjmenuje nejÄ astÄ›jÅ¡Ã  formÃ¡ty grafickÃ½ch souborÅ¯
Å¾Ã¡k posoudÃ  kvalitu tiskovÃ½ch dat a pÅ™Ã padnÄ› navrhne Å™eÅ¡enÃ  pro jejich opravu
Å¾Ã¡k vysvÄ›tlÃ  pÅ™enos tiskovÃ½ch dat s pouÅ¾itÃ m online prostÅ™edkÅ¯

VÃ½sledek uÄ enÃ : PopÃ Å¡e pre-press jako pÅ™Ã pravu tiskovÃ½ch dat v produkci reklamnÃ  kampanÄ›

2 hodiny

Å¾Ã¡k vysvÄ›tlÃ  zÃ¡sady zpracovÃ¡nÃ  obchodnÃ  dokumentace
Å¾Ã¡k posoudÃ  vÃ½znam vstupnÃ , mezioperaÄ nÃ  a vÃ½stupnÃ  kontroly v oblasti pÅ™edtiskovÃ© pÅ™Ã pravy
Å¾Ã¡k vyjmenuje jednotlivÃ© vÃ½robnÃ  operace a technickÃ© parametry v pre-pressu
Å¾Ã¡k popÃ Å¡e zpÅ¯sob zhotovenÃ  tiskovÃ© formy, posoudÃ  sprÃ¡vnost reprodukÄ nÃ ch podkladÅ¯
Å¾Ã¡k vysvÄ›tlÃ  pojem â€ždigitÃ¡lnÃ  workflowâ€œ

VÃ½sledek uÄ enÃ : Podle typu zakÃ¡zky zvolÃ  vhodnou tiskovou techniku v produkci reklamnÃ  kampanÄ›

2 hodiny

Å¾Ã¡k vyjmenuje grafickÃ© techniky na principu tisku z plochy, hloubky, vÃ½Å¡ky a prÅ¯tisku
Å¾Ã¡k posoudÃ  ekonomickou vÃ½hodnost Ä i nevÃ½hodnost jednotlivÃ½ch tiskovÃ½ch technik ve vztahu k tiskovÃ© zakÃ¡zce
Å¾Ã¡k posoudÃ  vÃ½hodnost Ä i nevÃ½hodnost jednotlivÃ½ch tiskovÃ½ch technik z hlediska technologickÃ© zpracovatelnosti, rychlosti a kvality tisku
aj.

VÃ½sledek uÄ enÃ : PoÅ™Ã dÃ  kontrolnÃ  nÃ¡hled a nÃ¡tisk a zhodnotÃ  kvalitu tiskovÃ½ch vÃ½stupÅ¯

2 hodiny

Å¾Ã¡k charakterizuje kontrolnÃ  nÃ¡hled a certifikovanÃ½ nÃ¡tisk
Å¾Ã¡k posoudÃ  rozdÃ ly mezi kontrolnÃ m nÃ¡hledem a certifikovanÃ½m nÃ¡tiskem
Å¾Ã¡k vyjmenuje zaÅ™Ã zenÃ , na kterÃ½ch je moÅ¾nÃ© poÅ™Ã dit certifikovanÃ½ nÃ¡tisk
Å¾Ã¡k posoudÃ  situace, kdy staÄ Ã  nÃ¡hled a kdy je tÅ™eba poÅ™Ã dit kontrolnÃ  nÃ¡tisk

MetodickÃ¡ doporuÄ enÃ 

DoporuÄ uje se vytvoÅ™it tzv. produkÄ nÃ  tÃ½my, kterÃ© budou pracovat na Ãºloze a vÃ½sledky pak vzÃ¡jemnÄ› mezi sebou prezentovat.

ZpÅ¯sob realizace

OrganizaÄ nÃ  forma vÃ½uky: teoreticko-praktickÃ¡, prÅ¯Å™ezovÃ¡

ProstÅ™edÃ : Å¡kolnÃ  uÄ ebna pro praktickÃ© vyuÄ ovÃ¡nÃ 

PomÅ¯cky

Å½Ã¡k i uÄ itel:

poÄ Ã taÄ  s pÅ™ipojenÃ m na internet
grafickÃ© programy Adobe Photoshop, Adobe Illustrator, Adobe InDesign, Adobe Acrobat
kontrolnÃ  nÃ¡tiskovÃ© nebo nÃ¡hledovÃ© zaÅ™Ã zenÃ 

VÃ STUPNÃ  ÄŒÃ ST

Popis a kvantifikace vÅ¡ech plÃ¡novanÃ½ch vÃ½stupÅ¯

Å½Ã¡k odevzdÃ¡ vyplnÄ›nÃ© PracovnÃ  listy 1, 2, 3.

KritÃ©ria hodnocenÃ 

Å½Ã¡k vyÅ™eÅ¡Ã  Ãºlohu, pokud vyplnÃ  vÅ¡echny tabulky obsaÅ¾enÃ© v PracovnÃ ch listech 1, 2 a 3. SprÃ¡vnost Å™eÅ¡enÃ  posoudÃ  uÄ itel dle
souborÅ¯ PracovnÃ  listy 1, 2 a 3 â€“ Å™eÅ¡enÃ  od vÅ¡ech tÅ™Ã  Å¾Ã¡kÅ¯ v tÃ½mu a ohodnotÃ  klasifikaÄ nÃ mi stupni 1â€“5.

VÃ½slednÃ¡ klasifikace: prÅ¯mÄ›r z devÃ ti dÃ lÄ Ã ch hodnocenÃ .

DoporuÄ enÃ¡ literatura

M. KaplanovÃ¡ a kol.: ModernÃ  polygrafie. 3. vyd., SPP, Praha, 2012, ISBN 978-80-254-4230-2
Z. DvoÅ™Ã¡kovÃ¡, DTP a pÅ™edtiskovÃ¡ pÅ™Ã prava, Computer Press, Brno, 2012, ISBN 978-80-251-1881-8
D. Ogilvy: Ogilvy o reklamÄ› v digitÃ¡lnÃ m vÄ›ku, Svojtka&Co. 2018, 978-80-256-2159-2
R. BlahÃ¡k, P. Pop: Realizace tiskovin. NakladatelstvÃ  grafickÃ© Å¡koly, Praha, 2018, ISBN 978-80-86824-18-5



D. Bann: PolygrafickÃ¡ pÅ™Ã ruÄ ka. Slovart, Praha, 2008, ISBN 80-7391-029-2
W. Lidwell, K. Holden a J. Butler: UniverzÃ¡lnÃ  principy designu: 125 zpÅ¯sobÅ¯ jak zvÃ½Å¡it pouÅ¾itelnost a pÅ™itaÅ¾livost a ovlivnit vnÃ mÃ¡nÃ ‐
designu. Computer Press, Brno, 2011, ISBN 9788025135402
S. Anderson: PÅ™itaÅ¾livÃ½ interaktivnÃ  design: jak vytvÃ¡Å™et uÅ¾ivatelsky pÅ™Ã vÄ›tivÃ© produkty. Computer Press, Brno, 2012, ISBN
9788025137222
S. Weinschenk: 100 vÄ›cÃ , kterÃ© by mÄ›l kaÅ¾dÃ½ designÃ©r vÄ›dÄ›t o lidech. Press, Brno, 2012, ISBN 9788025136492
T. Samara: ZÃ¡klady grafickÃ©ho designu: vizuÃ¡lnÃ  elementy, techniky a strategie pro grafiky. Slovart, Praha, 2013, ISBN 978-80-7391-698-5
T. Samara: GrafickÃ½ design: zÃ¡kladnÃ  pravidla a zpÅ¯soby jejich poruÅ¡ovÃ¡nÃ . 2. vyd., Slovart, Praha, 2016, ISBN 978-80-7529-046-5
G. Ambrose a kol.: GrafickÃ½ design: typografie. Computer Press, Brno, 2010, ISBN 9788025129678
G. Ambrose: GrafickÃ½ design: tisk a dokonÄ ovacÃ  prÃ¡ce. Computer Press, Brno, 2011, ISBN 978-80-251-2968-5
V. Kulka: PDF/X-1a, PDF/X-4. Grafie CZ, Praha, 2015, ISBN 978-80-260-7858-6

PoznÃ¡mky

PÅ™Ã lohy:

ZadÃ¡nÃ  1_ZprodukovÃ¡nÃ  reklamnÃ  kampanÄ› â€žUklidÃ me svoje mÄ›stoâ€œ 
PL1 formulÃ¡Å™_ZprodukovÃ¡nÃ  reklamnÃ  kampanÄ› â€žUklidÃ me svoje mÄ›stoâ€œ 
PL1 Å™eÅ¡enÃ _ZprodukovÃ¡nÃ  reklamnÃ  kampanÄ› â€žUklidÃ me svoje mÄ›stoâ€œ 
ZadÃ¡nÃ  2_VÃ½roba propagaÄ nÃ  broÅ¾ury A5, V1
PL2 forrmulÃ¡Å™_VÃ½roba propagaÄ nÃ  broÅ¾ury A5, V1
PL2 Å™eÅ¡enÃ _VÃ½roba propagaÄ nÃ  broÅ¾ury A5, V1
ZadÃ¡nÃ  3_VÃ½roba potisku triÄ ka 
PL3 formulÃ¡Å™_VÃ½roba potisku triÄ ka
PL3 Å™eÅ¡enÃ _VÃ½roba potisku triÄ ka

ObsahovÃ© upÅ™esnÄ›nÃ 

OV RVP - OdbornÃ© vzdÄ›lÃ¡vÃ¡nÃ  ve vztahu k RVP

PÅ™Ã lohy

Zadani-1_Zprodukovani-RK-Uklidime-svoje-mesto.docx
PL1-formular_Zprodukovani-RK-Uklidime-svoje-mesto.docx
PL1-reseni_Zprodukovani-RK-Uklidime-svoje-mesto.docx
Zadani-2_Vyroba-propagacni-brozury-A5-V1.docx
PL2-formular_Vyroba-propagacni-brozury-A5-V1.docx
PL2-reseni_Vyroba-propagacni-brozury-A5-V1.docx
Zadani-3_Vyroba-potisku-tricka.docx
PL3-formular_Vyroba-potisku-tricka.docx
PL3-reseni_Vyroba-potisku-tricka.docx

MateriÃ¡l vznikl v rÃ¡mci projektu Modernizace odbornÃ©ho vzdÄ›lÃ¡vÃ¡nÃ  (MOV), kterÃ½ byl spolufinancovÃ¡n z EvropskÃ½ch strukturÃ¡lnÃ ch a investiÄ nÃ ch fondÅ¯ a jehoÅ¾ realizaci zajiÅ¡Å¥oval
NÃ¡rodnÃ  pedagogickÃ½ institut ÄŒeskÃ© republiky. Autorem materiÃ¡lu a vÅ¡ech jeho Ä Ã¡stÃ , nenÃ -li uvedeno jinak, je JiÅ™Ã  CikÃ¡n. Creative Commons CC BY SA 4.0 â€“ UveÄ te pÅ¯vod â€“
Zachovejte licenci 4.0 MezinÃ¡rodnÃ .

https://mov.nuv.cz/uploads/mov/attachment/attachment/82764/Zadani-1_Zprodukovani-RK-Uklidime-svoje-mesto.docx
https://mov.nuv.cz/uploads/mov/attachment/attachment/82765/PL1-formular_Zprodukovani-RK-Uklidime-svoje-mesto.docx
https://mov.nuv.cz/uploads/mov/attachment/attachment/82766/PL1-reseni_Zprodukovani-RK-Uklidime-svoje-mesto.docx
https://mov.nuv.cz/uploads/mov/attachment/attachment/82767/Zadani-2_Vyroba-propagacni-brozury-A5-V1.docx
https://mov.nuv.cz/uploads/mov/attachment/attachment/82768/PL2-formular_Vyroba-propagacni-brozury-A5-V1.docx
https://mov.nuv.cz/uploads/mov/attachment/attachment/82769/PL2-reseni_Vyroba-propagacni-brozury-A5-V1.docx
https://mov.nuv.cz/uploads/mov/attachment/attachment/82770/Zadani-3_Vyroba-potisku-tricka.docx
https://mov.nuv.cz/uploads/mov/attachment/attachment/82771/PL3-formular_Vyroba-potisku-tricka.docx
https://mov.nuv.cz/uploads/mov/attachment/attachment/82772/PL3-reseni_Vyroba-potisku-tricka.docx
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/deed.cs
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